Wiihrl tritt der
Kalag-Zentral-
regulierung bei. Fin
weiterer Schrith in einer
zunehmend engen
Zusammenarbeit des
EBekleidungsfilialisten
tnd der Verbundgruppe,
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inks) und Katag-Vorstand Marcus Schanhart arbeiteten klinflig noch intensiver susammen,

.

+Wir passen gut zueinander”

n letzter Zeit sehen sich Marcus Schén-

hatt und Gerhard Kriinzle dfter. Der Ka-
tag-Vorstand und der Wohrl-Einkaufs- und
Vertriebschef haben viel zu besprechen. Ex
geht um Ware und Lieferanten, um Marke-
ting- und arganisatorische Fragen. Und im.-
met geht es auch darum, Prozesse zu ver-
schlanken und Kosten zu genken,
Seit eineinhalb Jahren kauft der Niirnber-
ger Bekleidungsfilialist bei der Bielefelder
Verbundgruppe ein, Aktuell gibt es 36 Ba-
sefield Men-Flichen (siehe Fota), zwilf Ba-
seficld Women sowie 36 In Linea-Flichen
hei Wihrl, Auch die Katag-Marken Staccato
Kids und Clarina finden sichin den Stamm-
abtellungen der wishrl-Hiuszer.

Seit Anfang Juninutztder Filialist dariiber
hinaus auch die Katag-Zentralregulierung.
Rund 200 Lisferanten haben laut Schénhart
alne ‘2R-Vereinbarung mit der Verbund-
gruppe unterschrieben, etwa 120 beliefern
auch Withrl, Bin signifilanter Antetl am Ein-
kaufsvalumen der Niirnberger wird nun
buchhalterizch iiber Bicleteld abgewickelt.
JDie Katag und Wohrl passen gut zueinan-
der”, sagt Krinzle. Die Partnerschaft el
{iberdies sehr freundschafilich geprigt.
Fiir den Withrl-Binkaufschef stand bei der
Entscheidung fiir die Zentralregulierung
weniger die Aussicht auf verbesserte Kon-
ditionen im Vordergrund. Wichtig war mir
var allem, dass wir die Prozesse verachlan-
ken.” Man habe jetzt im Rechnungswesen
fiir etliche Vorginge nur noch einen An-
sprechpartner,

Wishrl ist mit geinen 40 Hiusern einer der
bedeutendsten Katag-Partner. Dass es we-
gen Standortiberaschneidungen Probleme
mit anderen Hindlern der Katag geben
kénnte, sicht Schénhart nicht, ,Der Marki
riickt einfach stirker zusammen, Viele

Hindler werden wigsen, dagsg sie von unse-
rer Zusammenarbeit mit Grofien wie Wihrl
eher profitieren.” Am Ende hitten aufgrund
der Volumenbiindelung im  Einkauf alle
Pariner etwas davon, Filr die Bielefelder ist
Withrl nicht der einzige GroRkunde, Seit
vier Juhren schon arbeitet die Katag mit
Marktlkaut zusammen, seit drei Jahren mit
Toom. Anfang des Jahres gab man die Ko-
operation mit Globus bekannt, Das 5B-Wa-
renhaus-Unternehmen hat geine Beklei-
dungsabteilung an die Bielefelder ausgela-
gert.

Die Zentralregulierung istnicht derletzte
Schritt in der Zusammenarbeil von Katag
und Wishrl. Konkret mache man sich iiber
den Ausbau der Whrl-Eigenmarken Gedan-
ken. Alctuell sind 12 %6 der Ware im Sortiment
Eigenmarken, Wahtl untertellt die drei ei-
genen Labels in Stilwelten, Dazu gehren die
Marken Rudalf Wihr] mit einer eher zeitlo-
sen und klassischen Ausrichtung, die moder-
ne, junge Linie Yannick sowie die Linie Car.
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naby's. Die Nitnberger hatten den Private
Label-Anteil in den VEFRAngenen [uhrt:n cher
zuriickpefahren, waollen ihn aber jetzt wieder
hochfahren, Inshesondere in der Stammakb-
teilung,

JDie Aufgabe der Katag wiire es dann, ala
Dienstleister fiir diese Marken aufzutreten®,
2o Schitnhart. Die neus Marke miisse nicht
unhedingt als eine Einstiegpreislage im Sor-
timent positioniert werden, meint Krinzle,
SWir wollen mit der Elgenmarke vor allen
Dingen einen Mehrwert fir den Kunden
schaffen,”

Schtinhart und Krinzle reden tiber noch
vigle weitere Miiplichkeiten der Kooperation,
.Da kommen noch einige Dinge, die wir ge-
meifigam varhaben®, versichert Schénhart.
Beispiclawelse in der Werbung, im IT-Re-
reich und bel andeven Dienstlelstungen, Fir
heide wird es also auch weiterhin geniigend
Gesprichsstoff geben. m
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