bergers Stellvertreter. Man wolle
mit der Erweiterung der Fiih-
rungscrew den Verinderungen
innerhalb der Katag in den ver-
gangenen Jahren wie auch der
Leistung der Kollegen gerecht
werden. An den bisherigen Zu-
stindigkeiten dndert sich nichts.
Angelika  Schindler-Obenhaus
ist bei der Katag seit viereinhalb
Jahren fiir die vertikalen Fla-
chenkonzepte  verantwortlich.
Holger Zdora kiimmert sich seit
2007 um die Bereiche Organisa-
tion und IT-Services.

Die Katag AG hat ein erfolgrei-
ches Jahr hinter sich. Der Biele-
felder Systemdienstleister stei-
gerte den Umsatz 2009 um iiber
5% von GysMill. Euro auf
7m Mill. Euro. Dieser Wert bein-
haltet sowohl das Eigengeschift,
also Umsitze aus dem Katag-
GroRhandel und den Partner-
Umlagen, als auch das iiber die

ders der Dbestehenden An-
schlusshiuser zuriick. Zum
Jahresende gab es 368 Katag-
Vertragspartner mit 1201 Hau-
sern. Es sei gelungen, wegbre-
chendes Geschift aufgrund von
Schliefungen, Insolvenzen oder
Kiindigungen iiberzukompen-
sieren. Allein die 2009 abgewi-
ckelte Hertie-Gruppe sei zur bes-
ten Zeit fiir einen deutlich zwei-
stelligen Millionenumsatz gut
gewesen, sagt Terberger. Zuletzt
sorgten die Kooperation mit der
SB-Warenhauskette Globus so-
wie die verstirkte Zusammenar-
beit mit der Wohrl AG fiir
Schlagzeilen.

Die Katag sei von der Orderzu-
riickhaltung des Handels nicht
betroffen gewesen, so Terberger.
Die Partner hitten einerseits ho-
here Limits fiir Katag-Marken
wie Basefield, Staccato und Com-
mander vergeben. Zudem habe
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man erfolgreich Flachenkonzep-
te im Markt etablieren kénnen.
In den vergangenen vier Jahren
haben Partner iiber 1oco Fl&-
chen mit Katag-Marken eréffnet.
Und schlieflich habe man von
der strategischen Hinwendung
vieler Finzelhindler hin zu ,biir-
gerlichen Einstiegs-Preislagen”
und hoch kalkulierbarer Ware
profitiert.

Die der Verbundgruppe ange-
schlossenen Unternehmen ha-
ben 2009 nach Terbergers An-
gaben mit einem Umsatzplus
von durchschnittlich 2 % abge-
schlossen. ,Unsere Partner ge-
winnen Marktanteile.“ Auch die
Ertragsentwicklung sei bei vie-
len positiv. Fiir 2010 sieht Daniel
Terberger fiir die Katag gute
Chancen, erneut zu wachsen.
JUnser Ziel heifft Wachstum,
auch wenn der Markt eher stag-
nieren wird.” =M




