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Wirtschaftsregion mit Perspektiven

Textiler Mittelstand iIst stets das Herzstuck

Der Bielefelder Einkaufsverband Katag ristet die Modebranche europaweit flr den Wettbewerb

Von Michael Diekmann

Bielefeld (WB). »im
Herz eines Ortszentrums
gibt es immer ein mit-
telstandisches Textilhausg,
sagt Dr. Daniel Terberger.
Der Grol3teil dieser Platzhir-
schen ist Mitglied in seiner
Katag AG, berichtet der
Vorstandssprecher des Ein-
kaufsverbandes.

Der in Bielefeld anséassige
Verband, groRter seiner Art
in Europa, liefert in gewisser
Weise die Existenzgrundlage
fir den Handel als Basis
innerstadtischen Lebens. In
der Zentrale der Katag in
Bielefeld sind 350 Mitarbei-
ter tatig. »Diese Manner und
Frauen leben Mode, splren
die Faszination, die Begeiste-
rung«, freut sich Terberger.

Sein Team liefert die Hin-
tergrundstrukturen fir den
erfolgreichen Mittelstand,
ohne den es Individualitat in
Innenstadten  nicht gabe.
Fachliche Beratung, Laden-
bau und Betriebswirtschaft,
Standortanalyse und Wirt-
schaftlichkeitsberechnungen,
Personalschulung und Nach-
folgeregelungen - die Katag-
Profis haben stets eine Ant-
wort auf Lager, betont der
Chef.

Dass die richtige Antwort
in modischer Hinsicht eben-
falls aus Bielefeld kommt,
machen die Katag-Berater
am Erfolg der Mittelstandler
vor Ort fest. Die Marken des
Hauses heif’en Staccato oder
In Linea, Basefield oder
Basefield-Women und Com-
mander. Sie sind eingefihrt
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und erfolgreich. »Preis und
Leistung stimmen da haarge-
nau«, unterstreicht Daniel
Terberger, der heute in der
Nachfolge seines Vaters die
Firma lenkt.

Seit dem Jahr 2000 ist der
Investmentbanker mit Har-
vard-Studium und McKin-
sey-Erfahrung in New York
und Hongkong zuriick »an
den Wurzeln«. Statt einer
globalen Schnelllebigkeit
widmet sich Familienvater
Terberger mit grof3er Begeis-
terung der Arbeit in einem
Unternehmen, das europa-
weit erfolgreich wéachst und
international strategisch
denkt und lenkt, im Herzen
aber auch im Frihjahr 2007

nes Vorstandes aber auch fir
die Mitte in der deutschen
Handelslandschaft. Die ist
namlich nicht verloren ge-
gangen, im Gegenteil: Zwi-
schen Discount und Exklusiv
freut sich die Katag mit ihren
Marken wachsender Beliebt-
heit.

Terberger selbst nennt die
Klientel das »burgerliche
Mainstream-Publikum«. Das
hat Selbstverstandnis, sucht
Qualitéat, achtet auf den Preis
und pflegt mit Nachdruck
Wertvorstellungen. Anforde-
rungen der Kunden an die
Ware, an Design und Quali-
tat finden sich im Angebot
der 370 Katag-Mitglieder mit
ihren mehr als 1100 Ver-

ein Familien- kaufsstand-
unternehmen . ; orten. Mar-
positiv  klas- 370 Mltgll@der ken und Wa-
sischer Préa- rengruppen
gung und Und mehr als stehen ebenso
Verpflich- wie fundierte
tung ist. 1100 Standorte Beratung und
»Mensch- Atmosphére
lichkeit, Ver- fur Wiederer-

trauenswaurdigkeit und
Kaufmannskultur, in der das
gesprochene Wort ebenso viel
gilt wie das geschriebene,
sind laut Terberger die Maxi-
me, die er von seinem Vater
Ubernommen hat. Hohe sozi-
ale Verantwortung, Engage-
ment im o6ffentlichen Leben
und Leidenschaft fur den
eigenen Betrieb zeichnen ihn
aus. Terberger ist kein Uber-
flieger, so wie die Katag kein
modisches Intermezzo, son-
dern ein grundsolides Fami-
lienunternehmen mit durch-
aus dynamischer Erfolgskur-
ve ist. Die Katag steht fur
den  Mittelstand, unter-
streicht Terberger: »Katag ist
die Strategie.« Der Verband
steht nach Beobachtung sei-
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kennungswert. Und der sorgt
dafur, dass Ostwestfalen so-
gar auf Urlaubsreise an der
See oder in den Bergen auf
Anhieb ein Katag-Geschaft
als solches erkennen und sich
heimisch fuhlen.

Was die Katag und ihre
Mitglieder auszeichnet,
scharft auch das Profil dieses
Handelssegments, wenn Poli-
tik und Offentlichkeit Uber
die Gestaltung von Stadten
und Gemeinden sprechen. In-
dividualitat in Innenstadten
wird es ohne Mittelstand
nicht geben. Und weil im
Herzen eines gewachsenen
Gemeinwesens zumeist ein
Textilkaufmann steht,
kommt der Katag nicht sel-
ten die Schlisselposition zu.

Dr. Daniel Terberger ist Vorstandssprecher des Bielefelder
Einkaufsverbandes Katag AG. Das Unternehmen liefert Konfekti-

Terberger: »Wer von deut-

schen Kulturgut spricht,
meint auch traditionelle In-
nenstadte, meint Markte,

Mittelstand, Schoénheit und
soziale Funktion.«

Mit berechtigtem Stolz be-
richtet man in der Katag
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deshalb auch tber den jings-
ten Groflauftrag. Der kata-
pultiert das erfolgreiche Sor-
timent aus dem Stand in 74
Klein- und Mittelstadte.
Zwei Drittel des Textilsorti-
ments in den neuen Hertie-
Hausern, den Standorten der

on und Konzepte fir den Mittelstand, aber auch fur die

Modewelt der neuen Hertie-Hauser.

Karstadt Kompakt, kommen
aus Bielefeld. Jedes dieser
Hauser ist Ruckgrat einer
Kommune. Um so schoner,
dass Faktoren wie Katag-
Mode flr Kontinuitét bei den
Kunden sorgen. Mindestens
ebenso erfreulich: Dank des
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langfristigen Kontrakts
wachst die Katag im Inland
schneller als im erfolgreichen
Ausland. SchlieBlich schéat-
zen auch die Menschen in
Osterreich, Italien und der
Schweiz die Mode aus Biele-
feld.

Wi T Uber 91-:'4 aufgebaute Garten-
Rlesen al.lSWahI ! mobelgruppen & 60 Strandkorbe



