Gewinn in lelzonenhohe / Mehr M:tarbetter und Standorte / ,,Plezfj’zg und sparsam

VON ANDREA FRUHAUP

B Bielefeld. Die Katag AG,"

nach eigenen Angaben Euro-
pas fithrender Systemdienst-
leister: fiir den mittelstindi-
schen Textilfachhandel, hat im
vergangenen Geschafts]ahr ih-
ren Wachstumskurs mit ge-

bremstem Tempo- fortgesetzt.
Der Umsatz stieg 2008 um 1,5 -

Prozent auf 675 Millionen

Euro.Im Vorjahr hatte dasUm-

satzwachstum mit 13 Prozent

Plus auf 665 Millionen Euro :

noch die eigenen Erwartungen
itbertroffen.

Die Auswirkungen der Krise

gingen jedoch auch an der Katag

‘AG nicht spurlos vorbei, Man-

cher Kunde musste die Insol-
venz beantragen. ,Die Schlie-
Bung von Hertie war fiir uns

kein erfreulichés Ereignis®, sagte’

Daniel Terberger, Sprecher des
Vorstands. Mit der Hertie-Pleite
biifite Katag einen Umsatz in

Chef-Tag ung
mit Prominenz

1 M Einmal im Jahr l4dt die Ka-
tag AG ihre Kunden nach Bie-.
lefeld zur Chef-Tagung ein.
| Wichtiges Themaist die Stra-
‘tegie der Branche. ,Stell dir-
vor, es ist Krise.und keiner
geht hin. : .“ hat Katdg-Vor-
stand Daniel Terberger die
Veranstaltungam 3, Juli iber-
schriebén. ,Die Chancen,
Marktanteile zu gewinnen,
sind in'der Krise grofer als in
kon]unkturellen Hochzei-
ten®, schreibt er. ,Wie schaf-
fen wir es, gestarkt darausher-
'vorzugehen7 Antworten sol-
len eine ganze Reihe von Pro-
minenten’ geben. Eingeladen
sind Niedersachsens Minister-
1 prisident Christian Wulff
(CDU), Ferdinand Oetker,
Generalbevollmichtigter
und Gesellschafter des Bank-
hauses Lampe, Fernsehmode-
ratorin Sabine Christiansen
und Claus-Dietrich Lahrs,"
Vorstand der Hugo Boss AG.

zwelste]hger Ml]lloneuhohe ein.
. Allerdings konnten die Marken
' Basefield Men und Basefield Wo--
' man durch zweistellige Umsatz-
zuwichse nach seinen Angaben
| solche Ruckgange ,,mehr alsaus-
- gleichen®. -
Zudem: Die Zahl dervon der
Katag ‘betreuten Standorte
stieg per Ende 2008 auf 1.197
(Vorjahr 1.179). Die Zahl
. der Mitarbeiter wuchs auf
368 (Vorjahr:357). ,\Wir
smd mit der Krise ganz
gut fertlg gewor-
den“,'so Terberger.
Der' . Jahresiiber-
- ‘schuss Konnte um
. 26,7 Prozent gestei-
- -gertwerden. Er belief
sich auf3,8 Millionen
Euro nach 3,0 Millio-
«nen Euro: .!,T.l'l, Vor- |
FaRE e e
Das:  Umsatz-
wachstum. der' Ka-
W tag- -Modefachhind-
ler habe mit rund 0,5
| Prozent zwar iber
dem  Marktdurch-
schnitt. - gelegen, je-
‘doch hitten auch die
mittelstindischen 'Ein-
zelhindler - die andau-
ernde Konsumzuruckhal—
tung sowie den Beginn der
weltweiten  Wirtschafts--
krise gespiirt—wenn auch
nicht so stark wie in aride-
ren Branchen. Die Insol-
1 venz von Karstadt trifft
. Katagnicht.
Doch auch fiir2009 er-
wartet Terberger aufgrund der
,anhaltenden Wirtschaftskrise
. und der damit verbundenen stei-
genden Arbeitslosigkeit eine
" schwache Konsumkonjunktur.
»Der Handel wird schwieriger.“
Die Marken Basefield, Staccato
und Commander entwickelten
sich jedoch ,sehr gut®. Terber-
ger bleibt zuversichtlich: ,Wir
“trauen uns eéin ‘Umsatzwachs-
turn von 1 bis 2 Prozent zu.“ Der
Ertrag werde deutlich positiv'
ausfallen.
“Sein Rezepti in der Krise: , Wir
sind fleiffig, sparsam und kompe-
tent im Service.“ Das Unterneh-
men habe eine sehr dienstleis-
tungsorientierte Kultur.
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SchickdankKatag: Erfolgreichistdas Unternehmen mitder Marke Ba-
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