er im Juni fiir das Gesamtjahr
2009. Am Ende wurde dieses
Ziel aber deutlich iibertroffen.

DieKatag AGsiehtsich als Eu-
ropas grofiter Dienstleister fiir
den Modeeinzelhandel und hat
sich auch im Krisenjahr 2009
»deutlich besser entwickelt als
der Gesamtmarkt“, so Terber-
ger. Der Umsatz sei um 5 Pro-
zent auf 711 (Vorjahr 675) Mil-
lionen Euro gewachsen. Die fast
370 angeschlossenen Einzelhan-
delsfirmen haben die Zahl ihrer

weisen die Biele-

(,fir die aktive

felder darauf AuChZOIO_ Frau mit klas-
hin, dass einige Chance fiir sisch sportivem
der mittelstindi- Lifestyle“ sowie
schen Kunden Wachstum Hiir den jungen,
die Krise noch sportiven und

nicht ganz tberstanden haben:
Von einer ,spiirbaren Kredit-
klemme* ist die Rede. Trotz der
»daraus moglicherweise resultie-
renden Abschreibungen im For-
derungsbereich® gehe die Katag
aber von einer befriedigenden
Ergebnisentwicklung fiir 2009
aus. Als Erfolgsfaktoren nennt

(Quelle: Neue Westfalische v. 14.01.2010)

freizeitaktiven Mann“) habe hin-
zugewonnen. Commander, In
Linea, Clarina und Staccato sind
weitere eigene Marken, die die
Katag fiihrt.

Herzstiick des Verbund-Ange-
botsist der Zentraleinkauf, doch
seit Jahren sind immer weitere

Serviceleistungen fiir Vertrieb,
&

teilte die Katag mit. Zu stellver-
tretenden  Vorstandsmitglie-
dern wurden Angelika Schind-
ler-Obenhaus (Vertikale Mar-
ken) und Holger Zdora (IT/Or-
ganisation) ernannt. Auch Da-
niel Terberger, seit dem Jahr
2000 Vorstandssprecher (mit
Verantwortung fiir die Finan-
zen),ist von der Gesellschafterfa-
milie nominell beférdert wor-
den — zum Vorstandsvorsitzen-
den. Stellvertreterist derim Vor-
stand fiir Einkauf und Verkauf
zustindige Marcus Schénhart.



