Katag macht’s mit Madonna

Neue Kooperation soll Young Fashion-Label Staccato zum Erfolg fiihren;

erste Auslieferung fiir Februar 201 geplant

ie Katag will mit ihrem

Young Fashion-Label Stacca-
to auf die Erfolgsspur und startet
eine Partnerschaft mit der Diis-
seldorfer Topaz GmbH, zu der
die DOB-Marke Madonna ge-
hért. Wir konnten mit eigenen
Mitteln in diesem schnellen
Markt nicht mehr mithalten und
wollen mit Madonna den Wett-
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bewerb wieder aufnehmen*, sag-
te  Angelika Schindler-Oben-
haus, stellvertrendes Vorstands-
mitglied des Systemverbunds,
anlésslich der Katag-Chefta-
gung, die in der vergangenen
Woche in Bielefeld stattgefun-
den hat (siehe Seite 58).

Die Kollektion ist mit der Ma-
donna-Kollektion identisch, wird
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aber mit dem neuen Staccato-Lo-
go versehen. Die erste Ausliefe-
rung ist fiir Februar zom geplant,
gearbeitet wird auf der Basis von
Vertrauenslimiten. Zum Start
bietet die Katag ihren Partnern
einen Rabatt von §%. Die neue
Staccato-Kollektion umfasst aus-
schlieflich DOB. Die HAKA-Li-
nie liuft in der kommenden

Herbst-/Winter-Saison zunichst
aus. Auch hier soll ein strategi-
scher Partner gefunden werden,
um anschliefend neu durchzu-

starten.

Madonna erliste im vergange-
nen Jahr 102 Mill. Euro. Betrie-
ben werden 1zo eigene Stores so-
wie knapp 300 Flichen im In-
und Ausland. INO



