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Ein Ilissdnll Werbung am Rande: Simone Bagel, Vanessa Bradling und Madeleine Vogel (v. .".;I i
wie Basefield. Auch Marken wie Commander, Clarina oder In Linea kommen von der Bielefelder Katag AG.

risentierten Mode von Katag-Eigenmarken

OO WOLFG ANG RUDOLF

Fehler erkennen und abstellen

Katag-Cheftagung: Einzelhandel muss auf Verdnderungen reagieren

VON MARTINKRAUSE

M Biclefeld. Daniel Terberger
zeigte sich erleichtert. Die heu-
tige wirtschaftliche Situation
habe vor einem Jahr, bei der
Cheftagung 2009, ,keiner er-
wartet”. Seitdem habe es viele
(positive) Uberraschungen ge-
geben, so der Vorstandschef
der Bielefelder Katag AG: ,Die
Wirtschaft kommt mit Voll-
dampf aus der Krise.” Doch es
gebe viele Unsicherheitsfakto-
ren. Die Einzelhindler miiss-
ten Chancen und Risiken erken-
nen, die Rahmenbedingungen
anderten sich schnell.

Terberger, der sich iiber mehr

als 400 Teilnehmer bei der Chef-
tagung 2010 freute , Rekordbe-
such™), umriss in knappen Wor-
ten die bestimmenden Faktoren
fiir die Zukunft des Handels.
# Damgehiire vor allem der dra-
matische technische Fortschritt:
Ein Verzicht auf das Internet sei
heute kaum noch denkbar, und
die Entwicklung gehe weit darii-
berhinaus.

# Der demographische Wandel
bringe Verschicbungen in der
Kundschaft und folglich im Be-
darf mit sich. Das berge auch
neue geschiftliche Chancen,
iihnlich wie die grofen Themen
Machhaltighkeit und Biotrend.

# Dic Kaufkrafi breiter Kunden-
schichten werde wegen der ho-
hen Verschuldung des Staates ru-
nehmend abgeschaopfi.

# Deutschland leide im Einzel-
handel weiterhin unter cinem
flichenmiBigen  Uberangebot
von (0,3 Quadratmeter pro Kopf.
+ Die Werthaltigkeit der Ange-
bote (,value for money”) werde
wegen des Kaufkraftverfalls und
der durch das Internet steigen-
den Preistransparenz grofie Be-
deutung behalten.

Terberger mahnte seine Part-
ner im Einzelhandel: . Man
kann Fehler machen®, sagte der
Chef des grifiten curopiischen
Systerndienstleisters fiir den mit-
telstindischen Textilfachhan-
del, doch Entscheidungen miiss-
ten schnell iberpriift werden,
um Fehler zu erkennen und ab-

zustellen. Die Fehler der Oppen-

heims, Schickedanz’, Schaefilers
und Porsches diirften nicht wie-
derholt werden: ,Wir diirfen
nicht iiberheblich werden.™
Eine wichtige Fehlerkorrek-
tur der Katag erklirte die stellver-
tretende Vorstandsfran Ange-
lika Schindler-Obenhaus: Mit
der Young-Fashion-Marke Stac-

»Produkt muss
funktionieren«

cate Wiomen sei es nicht gelun-
genm, an der Marktentwicklung
teilzuhaben und den Anschluss
zu halten. Darum sei dic Katag
cine strategische Partnerschaft
mit der Topar GmbH und ihrer
Madonna-Kollektion eingegan-
gen. Die Disseldorfer hitten das
Knowhow, um selbst schnellle-
bige Trends zu erkennen. Topaz
iibernehme ab Friihjahr 2011
Produktion und Warensteue-
rung der ,neuen” Staccato.
Kritische Zwischenténe wa-
ren von Jens Beining vom Diet-
molder Schuhriesen Wortmann

zu hiren: ,Das wichtigste ist fiar
uns der Schuh, also das Produkt.
Diesen Eindruck hat man im
Textilbereich oft nicht”, sagte
der Neffe von Firmenchef Horst
Wortmann und erntete dafiir
Applaus. Immerhin bleibe das
Produkt beim Endverbraucher
wund muss funktionicren™. Bei-
ning nutrte dic Cheftagung, um
Wortmann vorzustellen und die
Einzelhdndler fiir das Geschift
mit Schuhen zubegeistern.

Eine andere Welt, nimlich
eine Zeitreise, bot der Trendfor-
scher Sven Tollmien seinen Zu-
hérern. In den nichsten Jahren
werde das Internet zunchmend
in dic reale Welt wachsen, sagt
Tollmien. Die Verkniipfung von
Informationen  und  Dingen
werde allgegenwiirtig, unter-
stiitzt durch technische Innova-
tionen wic folienartige Compu-
ter, Gesichtserkennung  und
Kontaktlinsen mit Bildschirm.
Handler sollten auf das [nternet
4.0 (yalways online™ ) vorberei-
tet sein, findet Tollmien: Bald
werde es miglich, Kunden jeder-
zeit anzusprechen. Alliberall.

Mehr als ein Plausch unter Freunden

Guttenberg diskutiert mit Unternehmern in Bielefeld

VON MARIUS GIESSMANN

M Bielefeld. Lautstarkes Gelich-
ter schallt durch das Hauptschaff
der umgebauten Martini-Kir-
che. Es giltdem Verteidigungsmi-
nister Karl Theodor zu Gutten-
berg — besser cinem sciner
Scherze. Denn der Politiker er-
frewte sich gestern Abend im
JGlick und Seligheit” bester
Laune und rhetorischer Form.
5o traf der Ehrengast der Katag-
Cheftagung in Biclefeld von An-
fangan den Merv derteilnchmen-
den Unternehmer.

»Hier eingeladen, fithle ich
mich fast schon als wirtschaftspo-
litische Altlast”, begriifit er das
Publikum. Dabei genicfe er
doch, einen Abend lang statt des
Berliner Treibsandes harten
westfilischen Boden spiiren zu
konnen. Tosender Applaus.

Dann wurde er ernst und
holte zum argumentativen Rund-
umschlag aus. Das Zusammen-

spicl von Sicherheitspolitik und
wirtschaftlichen Interessen war
sein Thema an diesem Abend,
das er in seiner geschliffenen
Rede mit allerlei kritischen Ein-
schitben flankicrte. Angelehnt
an den Riicktritt des chemaligen
Bundesprasidenten Horst Koh-

KATAG

ler und die anhaltenden Quere-
len innerhalb der Bundesregie-
rung mahnt er, der Wiihler diirfe
cin Mindestmafi an Umgangsfor-
men und 5til auch von einer Ko-
alition erwarten.

Mit deutlichen Waorten kon-
struierte er anschlicBend das

Duzfreunde: Verteidigungsminister Karl Theodor zu Guttenberg (1)
folgte der Einladung von Katag-Chef Daniel Terberger und Gattin Eli-

sabeth Prinzessinin Bayern.

FOTOCHRISTIAN WEISCHE

(Quelle: Neue Westfalische Nr. 157 vom 09.07.2010)

komplexe Zukunfisszenario fiir
die Sicherheits- und Wirtschafts-
politik. Besonders wichtig seien
dabei auch der Schutr vor jegli-
cher Art von Piraterie und die
Wahrung der Ressourcen- und
Datensicherheit. ,[Das hat nichts
mit Scicnce Fiction zu tun®,
sagte er. ,Esist tigliche Realitir,
dass Angriffe auf Unternehmens-
geheimnisse erfolgen.”

Im Anschluss an seine Rede
diskuticrte Guttenberg mit Gast-
geber Daniel Terberger, sowic
den Unternehmern Karl-Erivan
Haub, Jens Fiege, Franz-Peter
Falke und Ferdinand Klingen-
thal. Am Ende erhielt der Minis-
ter — wie alle Podiumsgdste —
noch cine Flasche Champagner
der Marke Dom Pérignon. Und
ein vollmundiges Versprechen
von Terberger: ,[as war cine
Riesengeste an uns als Mittel-
stiindler. [ch denke, der Loyali-
tiit dieser Mittelstandler kiinnen
Siesich sicher sein.”
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