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Strickkleid und Wollcape schmei-
cheln und sind bequem.

Sportlich-stilvoll mixt der Herr von
Welt Urbanes und Landllches

Warme Brauntdne auch fiir thn
peppen Klassisches auf.

im  Mittelpunkt

- Der Modewmter 2011 kann kommen

Fashion-Tag be| der Katag — neue Trends — Verbraucher muss m|t steigenden Preisen rechnen

‘7 Von Sabine Schulze

und Jéorn Hannemann (Fotos)

Bielefeld (WB). Die Ziel-
gruppe »45 plus« hat gestern
am Fashion-Tag der Katag AG
gestanden:
Frauen in den besten Jahren,
kaufkréftig und modebewusst,
aber eben auch mit sich
verandernder Figur.

Wie man sie erreicht, welche

Passformen diese Frauen benéti-
gen, haben Mode-Fachleute dis-
kutiert. Denn der so genannte
»Best-ager-Markt« wachst, da gilt
es, Kundinnen rechtzeitig zu bin-
den. 5

Ein weiteres Thema des Tages —
bei dem es vor allem aber auch
darum ging, gut 200 Mode-Einzel-
héndler iiber die Trends der
nichsten Herbst-/Wintersaison zu
informieren — war die Situation an
den Beschaffungsmérkten, die zu
steigenden Preisen fithren wird.
»Die Binnennachfrage in Asien
steigt, so dass weniger exportiert
wird, die Logistik wird knapper —
ein durchschnittlicher Container
ist heute doppelt so teuer wie vor
einem Jahr, und die Rohstoffprei-
se ziehen an, sagt Katag-Chef Dr.
Daniel Terberger. Baumwolle ist
heute doppelt so teuer, Kaschmir
um 30 Prozent teurer. Und per

" Gesetz sind zum Beispiel die

Lohne in Bangladesh um 50 Pro-
zent gestiegen. »Nachhaltigkeit,
soziale Standards und Okologie ~
in Umfragen von allen gewollt -
sowie Individualitdt und Qualitdt
haben ihren Preis«, sagt Terber-
ger. Der Verbraucher muss sich
darauf einstellen, dass Blazer,
Hose und Bluse deutlich teurer
werden.

Dafiir allerdings, sagt Katag-

Modevorstand Angelika Schind- .

ler-Obenhaus, wird ein Modetrend
heute iiber zwei, drei Saisons
gezogen: »Es gibt quasi eine
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Kurze, sportliche Jacke, langer Camel-Blazer oder Lammfelljacke: Frau
hat in der kommenden Herbst-/Wintersaison die Wahl. Deutlich wird

Entschleunigung, die Kundin hat
Zeit, sich darauf einzustellen.«
AuBerdem setzt die Branche auf

_ verschiedene Trends. Einer davon

ist »Boyish«: Frau trigt sportive
Kleidung mit maskulin wirkenden
Stoffen und femininen Formen,
kombiniert zum Beispiel mit Sei-
denblusen. Immer wieder gefragt
ist auch der Look »Tradition«,
irgendwie britisch, aber »gebro-

chen« zum Beispiel mit dekorati-
ven Nahten oder Flicken. »Soft
and easy« setzt auf viel Strick und
Schnitten, die elegant wirken,
»Modern Grunge« kombiniert
nordische Muster mit kanadi-
schem Holzfillerlook.

»Angesagt sind Blusen in Weif3
und Bleu, ansonsten gibt es eine
ruhige  Mitteltonigkeit«,  sagt
Schindler-Obenhaus. Schwarz

bei der Modenschau vor gut 200
»Mittelténe« dominieren.

wird verdringt von Camel, das
eher an »reichen«, wertigen Ma-
terialien wirkt, hinzukommen
Cognac und Kaffeeténe, die mit
Grau und Dunkelblau kombiniert
werden. Abgerundet wird die
Farbpalette durch Oliv und Schilf-
tone.

»Ein Riesenthema ist Lamm-
fell.« Hochmodisch sind Récke in
Wadenldnge, auf die die Katag

Einzelhandlern, dass farblich die

aber weniger setzt: »Es bleibt die
italienische Linge. Und im Winter,
zu dicken Strumpthosen, tragen
Frauen eher noch kiirzere Rocke.
Blazer sind kurz und tailliert zur
Reiter- oder Bundfaltenhose oder
haben ebenso zur schlanken
Jeans Gehrockldnge. Pullis mit
Rundhals werden linger und lds-
siger — was den Frauen jenseits
der 45 zupasskommen diirfte.



